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STRATEGIE DE MARKETING:

PROMOVAREA IMAGINII
LICEULUI TEHNOLOGIC
DORNA CANDRENILOR

2019 - 2022

Perspectivele de formare educaliona16 oferite de LiceulTehnologic Dorna Candrenilor,
opliunea potrivite pentru viitorii antreprenori ai spaliutui carparic - Design 9i implementare
de campanii de promovare a liceelor agricole ca hub-uri locale pentru dezvoltarea fermetor
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Promovarea imaginii Liceului Tehnologic Doma Candrenilor reprezintzi o pdoritate

strategictr pentru colaborarea optimd intre cei patnr factori educationali: $coald elevi perinti -
parteneri economici ii sociali ti indeosebi p€ntru realizarea planurilor de $colarizare Ia toate

nivelurile de inv4imant.

Cregterea flexibilitdri $i adaptarea ofertei de educalie ti formare profesionali la cerinlele

pielei muncii, la nevoile qi interesele elevilor, conform tendinFlor de dezvoltare economica

locale, regionald, nationale $i europeane respectiv asigurarea Fnselor egale la educatie $i

formare profesionaltr, reprezintA tinte strategice ale uniteii noastre Scolare.

Educatia este obligatorie, dar opliunea beneficiarilor acesteia este posibila din paleta de

altemative existente in inveFmantul preuniversitar actual. Absolventul de gimnaziu are dreptul

de a alege. Dependenla existenlei $i dezvolterii unei unitati $colare de libertatea de alegere a

elevului face ca Foala sd depindd de implicarea ei in anticiparea./ cunoastere, modificarea

nevoilor $i atteparilor tinerei generatii.

$coala trebuie sI aibi p€rmanent capacitatea de a-$i adapra ofena $i programul educational

la nevoile dinamice ale beneficiarilor directi ai actului educational $i la dinamica pietei fo4ei de

munce.

Liceul Tehnologic Doma Candrenilor pregetegte, pe parcursul a patru ani - cursuri de zi,

specialittii zonei rurale montane, diversificind oferta educalionah $i in acelali timp realizand

promovarca agroturismului, me$e gurilor tradi(ionale, valorificarea produselor locale (carne,

lapte Si fructe de pldure) $i dezvoltarea serviciilor.

Din acest motiv am propus urmetoarele specializari:

o Liceu tehnologic - nivel4 de calificare:

a) Tehnician in agroturism

b) Tehnician in activitali economice

c) Tehnician veterinar

d) Tehnician in prelucrarea produselor de origine animah.

o $coala profesionaltr cu durata de 3 ani nivel 3 de calificare:

a) Lucrtrtor in agroturism

b) Comerciant - vanzdtor

c) Mecanic auto
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Pentru atragerea elevilor la Scola noastre am lansat o campanie de promovare a ofertei

educationale a Liceului Tehnologic Doma Candrenilor, aplicind in aceasii abordare conceptul

de narketing, pe ptincipiul cA ceea ce oferim este ceea ce-$i doreste populalia $colara.

O mare atentie este acordate identittrlii vizuale fi reputatiei. in centrul atenliei sunt nevoile

elevului 5i ale societdtii, proiectarea strategictr incepand cu evaluarea mediului educalional, a

schimbirilor acestuia qi a modului in care aceste schimberi pot afecta succesul sau chiar

supravietuirea institutiei noastre Scolare.

Oferta educa(ionala este popularizaE permanen! in mod direct fi indirect, prin modalittrli

multiple: parteneriate educationale cu gcolile gimnaziale din Bazinul Domelor, vizite de

documentare ale tinerilor din clas€le a VII - a $i a VIII-a din judel ii din judetele limitrofe

(Bistrifa - Ndsaud, Neaml), participarea h targuri educalionale, utilizarea de materiale

promo{ionale (pliante, afile, film de prezentare, site ti pagina de facebook etc.), participarea la

festivaluri locale li zonale, publicitate prin mass-media etc.

Un bun prilej de promovare a imaginii gcolii noastre sunt evenimentele ti activhafile

importante din via{a instituliei gcolare, cu deschidere spre publicul larg, dar cu concentrare spre

obiectivele concrete ale strategiei de promovare (deschiderea noului an gcolar, Taigul

minicompaniilor JAR, lectomte cu p5rintii, Balul bobocilor, festivitali de absolvire, serberi

$colare) etc.

Toate activitdlii $colii sunt periodic diseminate pe site-ul web www.liceultehnologicdoma

candrenilor.ro qipe pagina de facebook Liceul Tehnologic Doma Candrenilor.

II. BAZA LEGAIA

in elaborarea prezenrului document a fost utilizat ca instrument de lucru Pla ul de Acliune

dl $colii (PAS 2017 2012), Rapofi:ul vizitei exteme de monitorizare a implemenErii PAS din

luna noiembrie 2019, Strategia de promovare a imaginii $colii 2018 2019, parteneriarele cu

factorii educationali Si alte organisme/institutii din comunitate, direcliile strategice de dezvoltare

in domeniul agricol- MADR 2019, Programul Local de Acliune in inva{ement (PLAI Suceava

2019), PNDR 2014 - 2020.
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IIt. scoP

Prezenta strategie vizeazl promovarea imaginii Liceului Tehnologic Doma Candrenilor in

cadrul comuniE[ii educaionale din bazinul Domelor Si dinjudetul Suceava, creqterea interesului

elevilor de gimnaziu, a perinrlor $i profesorilor acestor4 pentru agriculturl in general li pentru

liceul nostru in special prin sporirea atractivittrtii ti adaptabiliti{ii ofertei educalionale la

dinamica pielei muncii.

IV. OBIECTIVE

Obiectivul principal al Planului strategic de promovare a liceului este acela de a menline

un climat prietenos cu elevii qcolilor gimnaziale fi totodati de a dezvolta o politice modemtr de

marketing educa{ional, prin care s?i ne cregtem vizibilitatea in comunitate, proband abilita(ile

practice dobandite de elevii nostrii printr-o suslinuta educalie antreprenorialA aplicatd in ferma

montane. in acest mod sporim interesul diverselor categorii ale publicului{inti pentru orientarea

elevilor cetre clasele din oferta noashi curricularA.

in sprijinul aringerii acestui deziderat avem tiobiective secundare precum:

. imbunte{irea imaginii institu{iei ti a inve{ImanElui profesional ii tehnic (cu prectrdere a

domeniului ag col) in randul comunitatilor locale, prin promovarea criteriilor de

performa4i $i de calitate ce guvemeaze activitatea gcolii noastre;

o elabomrea unor instrumente eficiente de lucru in activitatea de promovare (suport text 9i

imagine), multiplicarea acestora pentru a rimane ulterior la dispozilia ;colilor, a profesorilor

diriginti, a responsabililor cu orientarea colara $i profesionala $i a perin(ilor;

. crearea li dezvoltarea unei imagini favorabile, pozitive a invalemantului profesional $i

tehnic $i indeosebi a domeniului ag col Si agroturistic, in randul comunittr(ilor de

adolescenli;

e perfeclionarea abilitd{ii cadrelor implicate de a interacliona direct cu publicul: de a raspunde

unor intrebdri diverse, de a pune in practice ebmentele de comunicare, negociere,

psihologie, relalii publice, de a congtientiza importanla uneibune comuniceri;

. incheierea de parteneriate cu opemtori economici, ONG-uri. institulii guvemamentale etc.;

cultivarea preocuptrrilor $i a interesului acestom de a sustine activitatea li proiectele $colii

noastre, cu precedere in domeniul agricultura liagroturism.

Comunicarea cu publicul linti se realizeazi li prin metoda "peer to peer", respectiv prin

intermediul elevilor ambasadori ai gcoliicare devin public influenlator.
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Mesajele lansate cdtre grupul tintl (elevi din gcolile gimnaziale, profesori din $colile

generale, tririnli etc.) sunt:

> Mesajul cheie # l: Fiecale ele., a&fiis la Liceul Tehnologic Dorna Canfuenilor intrd

pe mdini bune, benertciind de o edncaqe de calitote. Prcfesorii nosri sunt prietenoi

$ mereu deschii la diolog; odaptarea cu,ln liceul nostru este pard, eleyii se

integreMd repede. Formdm o echipd compacld, in care avem gtijd xhii de allii.

Chiar &rcd unii dintre pdrinli suu plecali in strdindtate, aici ayem gr1d ca elevii

hoSri sd se simtd ca " ih familie ".

! Mesajul cheie # 2: Liceul Tehmlogic Dorna Candrenilor este potrieit penttu elevii

care proyin din lamilii cu potenlial agricol (teren, animale.) sau din familii care au

afaceri in agricuhutd. Tu poi li viitorul pf al afacerii faniliei tale! Agricuhura

milehiului III inseamnd oportunitdli i instrunene p core pdrinlii i bunicii hi nu

le-au tnut. Dacd ai cunoginP de slpcialitate Si de manogement, po;i sd inovezi i sA

creSti afocerea .fafiiliei la dimensiuni nebAnurc. ili ardhm i te itoAlon cum

fondurile europene pot co tribui la succesul $acelii tole.

> Mesajul clreie # 3: Absol|ehtul Liceului Tehnologic Doma Candrenilor behefci@d

de o diplomd carc atestd abilitdlile sale practice, W care o poate folosi pentru

angajare sau Wntru o afacere pe coht propriu. Absolyentul kostru dobdndege nu

doar cunosinPle ti cofiWtenlele necesate, ci Si exryrienla concrefi prin stugiile de

ittslruire procticd de srycialitate ;i organizarea izitelor de studiu- Instruirea

practicd de specialitate la agenli economici din zond oferd g posibilitateo angajdrii

pe linpul vacanlelor Scolarc tihau dupd absol|ie.

) Mesajuf cheie # 4t $tiu cd am un rol imporlant in determinarea viitorului elevilot

mei, roi cunoageq cel mai bine elevii potiviF pehtru domeniul agticol- A|em neyoie de

ststinerea voastld Wntru o ii idefiilica.
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v. PUBLTC TrNT.i.

Publicul intern: directori, membrii Consiliului de administralie, responsabilii ariilor

curriculare $i comisiilor metodice, consilieri, profesori. coordonatori de proiecte, personal de

supon, supraveghetori.

Publicul extertr: primari, reprezentanli ai Consiliuljudetean, func;ionari publici, pirinli.

alumnii, vecini/ comunitate proximd, parteneri de afaceri. organe de ordine publici. jumalitti

etc.

o Canale de comunicare:

Canale online: web-site, mass media online, grup de discu{ii;

Canale social-media: facebook, instagram, youtube:

Canale omine: mass media tip6rit6, evenimente formale, afi$e, pliante.

VI. ANALIZA DD NI,VOI

a. Populalis $cohri
in prezent Liceul Tehnologic Doma Candrenilor ofere servicii educationale pentru copiii $i

tineriidin bazinul Domelor, dinjudelul Suceava gi dinjudelele limitrofe.

Dintr-un efectiv total de 596 pre$colari $i elevi la inceputul anului $colar 2019 - 2020. in

inve6mantul profesional $i tehnic sunt inscri$i 248 elevi, cu mentiunea cI planul de $colarizare

pentru c lasa a I X-a liceu s-a real izat in propo(ie de I 03o% (in luna mai 20 1 9 ofena de $co larizare

pentar clasa a IX-a liceu a fost transformate prin ordin MEN in oferta pentru icoala

profesionale). Cu toate acestea, planul de qcolarizare pentru clasa a IX-a $coala profesionala

''Lucrator in agroturism" s- a realizat in propo4ie de 100% (0,5 clase x 28 elevi = 14 elevi) de$i

timpul pentru promovarea noii calificiri in rendul absolvenlilor de gimnaziu a fost de numai 30

zlle.
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INVATAMANT LICEAT

SCOALA PROFESTONALA
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b. incadrarea cu persotral didactic

in anul icolar 2019 2020 in cadrul Liceului Tehnologic Doma Candrenilor functioneazl

43 cadre didactice- astfel:

. Distributia in funcfie de modul de incadrare:

Numir cadre didactice

. Di.triburia in l'unclie de gradul didaclic:

Num;r cadre didactice

EGradul EGradullr D€initivat ODebLttrm
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c. Culturaorgatrizatiotrall

Misiutres tcolii: $coala noastri este singurul ofertant viabil de formare profesionald in

domeniul agriculturii montane din judetul Suceava. Suntem reunili intr-un parteneriat elevi,

profesori, pirinli, agenti economici, organizatii profesionale, comunitate - pentru a forma

absolvenli competenli, autonomi, responsabili, in mesuri sa decidl asupra propriei cariere gi sA

devine ceteteni europeni activi.

Viziutrea tcolii: Liceul Tehnologic Doma Candrenilor promoveaze cultum unei gcoli

adaptabile evoluliei economice ti sociale regionale, nationale si europene, fiind crcate premisele

educaliei de calitate.

Liceul Tehnologic Doma Candrenilor este o fcoalA deschis,A, primitoare ti prietenoasi,

care asigure educatie formald 9i informaltr, care este preocupatd de promovarea valorilor

nalionale 9i europ€ne dar qi de conservarea tmdiliilor locale, care este un punct de referinle pe

harta comunei Doma Candrenilor $i a zonei de munte ajudetului Suceava.

Liceul Tehnologic Doma Candrenilor ofere educatie $i instruire la inalre standard de

calitate, vizind dezvoltarea intelectualE, social5 ti profesionale a tinerilor, contribuind la

procesul de dezvoltare durabile a spariului rural montan.

Liceul Tehnologic Doma Candrenilor reprezinte un mediu democratic si creativ de

dezvoltare pentru toli ti pentru fiecare; se bazeaztr pe angajare gi performanla, dialog deschis gi

permanent cu partenerii educationali Si sociali.

Urmdrim armonizarea intereselor comune ale elevilor. profesorilor, ptrrinlilor,

comunitetii locale spre finalitilile propuse prin standardele educationale ti profesionale

specifice fiecdrei calificari profesionale pentru care se realizeaztr formarea initiaE.

Valori--cheie: Liceul Tehnologic Doma Candrenilor promoveaza o serie de valori in

educalia elevilor sii:

. CURAJUL - de a face ceea ce este bine $i de a-Si urma propria con$tiinli;

. JUDECATA iNTELEAPTA - pentru a defini li a inlelege scopurile gi penlru a stabili

prioritetile;

INTEGRITATEA- a avea puterea de a spune intotdeauna adevaruli

COLtrGIALITATEA - a areta in permanenfd disponibilitate de a-ti ajuta aproapele:

.I



PERSEVERENTA - a fi consecvent $i a gisi puterea de a merge mai departe. in ciuda

tuturor greutetilor sau e$ecurilor;

RDSPtrCTUL - faF de autoriteli, ceilalli mebri ai sociefilii $i tili de principiile

RESPONSABILITATEA - a duce la bun slirsit obligafiile care revin fiecaruia;

AUTODISCPLINA - a avea control asupra propriilor acfiuni. dorinle sau impulsuri )i a

avea un comportament adecvat oricarei situalii,

VI[. SCOPURI STXA-TEGICE

Scopurile strategice identificate in urma analizei de nevoi sunt:

L Crearea imaginii $olii in raport cu contextul politic. economic. social $i tehnologic

actual.

2. Promovarea imaginii $colii in contextul climatului concurential actual, de

descentralizare gi autonomie institu!ionah.

3. Mentinerea imaginii qcolii avand in vedere dinamica resurselor $i a contextelor.

(Obiectiv p€ termen lung)

Opliuni stretegice:

a. Dezvoltarea curriculari

.--Ho* *"*N 
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Adecvarea continud a ofertei

potenliali

educalionale la nevoile ii cerinlele beneficiarilor actuali si

d. Elaborarea si distribuirea materialelor

de prezentare pentru:

b. Dezvoltarea aesurselor umane

c- Atragerea de resurse financiare gi dezvoltarea bazei materiale

- oferta curriculara

- calificarea gi prestigiul personalului didactic

- baza materiala a $colii

- modul in care qcoala nispunde nevoilor ti
cerinlelor comunittrtii

-^ I
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IX. MIJLOACE

Promovarea Liceului Tehnologic Doma Candrenilor se desfigoartr pe parcursul intregului

an calendaristic, in toate uniti{ile qcolare gimnaziale din Bazinul Domelor gi aria limitrofi, fiind

realizate de toate cadrele didactice ale $colii, foqtii sau actualii elevi, specialittii din domeniul

agricuhurii, agroturismului $i economic, atat in mod direct prin organizarea unor evenimente de

informare 9i promovare in gcoali, deplasarea la orele de consiliere $i orientare ale elevilor din

gimnaziu, participrea la evenimente desfagurate in qcolile gimnaziale limifiofe, parteneriate

educa{ionale, proiectarea de filme de prezentare a meseriilor din domeniul agricol gi de

prezentarc a liceului in general.

Materialele publicitare sunt difuzate in cadrul tcolilor gimnaziale iar elevii ambasadori, in

calitate de influenceri, sunt prezen{i la toate activita{ile de promovare desl}igurate. Constituim un

grup mixt de vectori de comunicare, maximalizind mesajul ii eficientizand costurile de

promovare.

in general vom pleda pentru comunicarea in mod direct, de tip "face to face,', insA vom

utiliza Si alte canale:

o publicitate tradi{ionale fip6rit5, televiziune, radio, publicitate online, panouri

publicitare, fl uturaSi, evenimente inteme;

. materiale promolionale pe suport electronic: filmul de prezentare a lcolii Si a

mes€riilor din agriculture;

o canale offline: standuri expozilionale, terguri educalionale, evenimente organizate

in $coala;

. canale social media prin pagina de facebook $i site-ul web.

X. Tf,RMEN

Proiectul se va derula in perioada noiernbrie 2019 - octombrie 2022.

Planul de ac(iune al strategiei va fi revizuit anual in funclie de rezultatele $i concluziile

evaluarilor periodice.
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XI. EVALUARE

Procesul de evaluare va avea douA componente: monitorizare $i evaluare propriu-zisi.

Analizele vor fi realizate la un nivel profesionist, bazate pe critica constructivl. Vor viza

rezultatele finale ale campaniilor promotionale, impactul asupra publicului. efectul asupra

obiectivelor $i asupra misiunii gcolii. efectul asupra atitudiniielevilor Si parinlilor fattr de $coala

$i asupra perceptiei lor despre $coah, efectul asupra atitudinii etice Si asupra responsabilitilii

sociale.

indeplinirea obiecrivelor masurabile:

. Impact: analiza respunsului publicului linta la mesajele transmise (chestionare. sondaje de

opinie, analiza fleedback-ului in social media);

. Eficienla: analiza instrumentelor. canalelor si activitAlilor implementate (analiza cantitativa:

numer persoane atinse, trafic website, raport cost-rezultate; analiza calitativd: intemcliune gi

inlelegere mesaje).

Analiza punctuala a fiecdrei actiuni din cadrul proiectului:

. evaluareacalitativd:

. cercetarea grupurilor linta;

. interviuri cu eler ii admitl in clasa a lX-a:

. analiza cantitativd gi calitative prin compara(ie cu elevii admi$i in anul precedent.

.^,
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XII. ECHIPA DE ELABORARX

Echipa de elaborare a strategiei de promovare a imaginii Liceului Tehnologic Doma
Candrenilor:

- Prof. Pirvu Valentina - director, profesor fizici master agriculturd;

- Prof. Pavel Felicia - director adjunct, profesor DSP economic, master agriculturai
- Ing. Pavel Dan - profesor DSP agricultura, master agroturism;
- Prof. Nedelcu Cristina - profesor geogmfie:
- Prof. Obadd Ingeborg - profesor limbi modeme;
- lng. Pu$ca$u Manuela - profesor DSP horticulturd; master geografia turismului;
- Ing. Popescu - Brostescu Gina - profesor DSP agriculturS, master montanologie.
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